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QUIEN SOY

PERIODISTA

Grado en Periodismo en la Universidad de Sevilla

COMUNICACION INSTITUCIONAL Y POLITICA

Master en Comunicacion Institucional y Politica US.

e Experiencia en comunicacion e informacion regional y local en La
Voz de Alcal3a, Sevilla Actualidad y Telecable Las Cabezas, entre

otros.

e Especializacion en gestidon de redes sociales, estrategia digital y

creacion de contenido para empresas, instituciones publicas,

PEDRO PABLQ MUNOZ FERNANDEZ entidades privadas y medios de comunicacion.
EL NINO DE LA CARMEN
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Conectar a personas.




EVOLUCION DEL INDICE TECNOLOGICO NASDAQ
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Tipos de RRSS
A) REDES DE MASAS O GENERALISTAS ﬂ Xg @

B) REDES PARA COMPARTIR ARCHIVOS u @

C) REDES TEMATICAS O ESPECIALIZADAS  (®BiaBlaCar m
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USO ACTUAL DE
LAS REDES
SOCIALES

5.660 millones de
usuarios de redes sociales,
lo que supone un 68,7% de
la poblacion mundial




Las Plataformas Lideres

3.070 MILLONES

de usuarios cercacas

Demografia

Mujeres

(45.6%) Hombres
(54.4%)
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Mayoria de usuarios
< 30 anos
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Tiempo y Objetivos

18h 36m

SEMANALES DE MEDIA

TikTok: Th 37m AL DIA

e Contacto social (50.2%)
e Tiempo libre (39.7%)
 Noticias (35.4%)



USO ACTUAL DE
LAS REDES
SOCIALES

e De 39 a 40 millones de usuarios un 81,4% de la poblacion.

e En Espafa cada usuario utiliza de media 6 plataformas diferentes de redes sociales.

e Mas populares: YouTube, Instagram, LinkedIn, TikTok y Facebook.

e Del total de usuarios de redes sociales en Espanfa, el 50,4% son mujeres y el 49,6% son
hombres.

e 5 horas y 42 minutos diarios de media en Internet, de las cuales 1 hora y 54
minutos estan dedicadas a las redes sociales.

e E| tiempo que invertimos en redes sociales tiene como objetivo principal contactar con
familiares y amig@s (50,4%), ocupar el tiempo libre (46,9%) o informarnos (43,2%).




De los medios de Renovarse o morir.
comunicacion Nueva forma de
tradicionales alas | relacion.

redes sociales Inmediatez.




Prensa

Las versiones en papel ha decrecido en casi la
mitad en los ultimos anos.

Radio

La radio ha mantenido un consumo mas estable. Ha
perdido menos consumidores potenciando los podcast
y sabiéndose adaptar mejor a los nuevos métodos de
cCoNsSumo.

Television

El consumo en 2025 marcé un minimo historico en el
modelo tradicional lineal (154 minutos diarios por persona.
Sin embargo, la television online crecidé hasta suponer el

29,6% del tiempo frente al televisor, consolidando el
cambio hacia el consumo hibrido.
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Medios de
Comunicacion APP

EL PALS

oy
- glyonts
o MR e anicD
) pastaments

ey jrada {en ]W‘I
ol text? anii
Lea

pEst ARGABLE-

| revolucion
igratoriade
nmp Carcel ¥
TS ones
asivas dirigldis
or el 'sherlll de
‘{zoma

Lo 0 A SHIETE | EHVLAED ESPECIAL & FHOFHIX
LRIFSkAL E\

unala Harris
AIma contra
U «Quiere
ader sin limiless

Lavh 3 GKIETE

drio decampaiz
den sale al rescale
' Trump: Nama
SASTLTEN 34 SHeg
tuidores

J5VER ShEnREy
AR B4, ¥ Do

LA,

i

deoandlisis | As \
deoandlisis | Asi mmm iu |
G
Tedd  Dlling hoes MIAJ.}" MIQD:“I T
L w=rlif Sariangg

29 EE

El Congreso da el primer
paso para adaptar laley de
Seguridad a las exigencias
de Bildu

(3 JUAN CASILLAS BAYD | MADIID [

El PF acusa al Gobierno de acceder a la 'ley Otegi’
con tal de mantenerse en el poder

L &% Las Fuerzas de Seguridad, ante el Congresde
conira la reforma de la Jey de seguridad

PUBLICIDAD
e

/i, N\
A © .

Portada Mtima hora Mi ARG teli parfil Seccinngs




Medios de
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Medios de
Comunicacion APP

Noticias

En directo
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Redes sociales

Dos formas de actuar

. Mensaje
Promocionar

para la

app/web :
red social




Redes sociales

Dos formas de actuar
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JOVENES =

El reto de los medios con los jovenes: “Para mi un
periodico esta desfasado, uso las redes”

Los menores de 25 afos evitan las noticias de politica y coronavirus porque afectan
negativamente a su estado de animo y no consumen medios tradicionales porque
les resulta “dificil” entender su lenguaje. El 15% de ellos acude a TikTok para
informarse



Sociedad

Los jovenes ven cada vez mas las noticias por
Tiktok, Instagram y Youtube

El 39% de los menores de 25 anos se informa ya en redes sociales, mientras caen el
interes por la actualidad y la confianza en los medios tradicionales

X £f @ © <&

verificat

Fact-checking v Formacién v  Nosotros v

Las redes sociales se consolidan como la principal
via de los jovenes para informarse

Las plataformas y sus contenidos redefinen como acceden a las noticias y plantean nuevos retos informativos



LARAZON

Sociedad

SALUD LOTERIA ULTIMAS NO

Un estudio asegura que mas de la
mitad de los adolescentes se
informa a traves de redes
sociales

Ademas, la Inteligencia Artificial sirve a un 20% de los jovenes como
medio de comunicacion

» Confirmado: la Ley reconoce tu derecho a exigir la retirada de contenidos
que danen tu honor o reputacion en redes sociales

» Conflicto en redes: Meta puede usar tus imagenes para vender sus
productos




Comprueba
Comprende
Contrasta

Como informarse
enredes sociales

Nfld. & Labrador - Updated

3new COVID-19 casesin N.L,
bringing total to 9
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Patient with COVID-19 visited Caul's Funera

Home in St. John's




Comprueba

Instagram Facebook  Tiktok

ABC.es
ABC.es. 1.903.310 likes - 130,595 talking about this. Perfil

AB oficial de ABC.es, periadico fundado en 1903 por Don

Torcuato Luca de Tena.

£
abc.es
59 3.4M 229.7M
Following Follower:
Tweets by abc_es ABC, donde te informas en segundos
Noticias, actualidad, ultima hora...

ABC
ESTRENA

YO U t u b = DISENO:E55

Diario ABC

Cuenta oficial del diario ABC Moticias, actualidad,

AB ultima hora... hitps://www.youtube.com/@ABC es?

sub_confirmation=1




Comprueba

Instagram

acebook Tiktok

El Pais | Madrid
El Pais. Madrid. 7,025,061 likes - 458,245 talking about

this. La mejor informacion en espariol Suscribete

http://elpais.com/

£ E elpais
a0

50 19M  76.8M

Somos la excusa para cuando te pregunten por
qué pasas tanto tiempo en TikTok

Tweets by el _pais
View this profile on Instagram

EL PAIS

Share your videos with friends, family, and the world



Comprueba

Instagram Facebook  Tiktok

Onda Cero

Onda Cero. 525,482 likes - 78,660 talking about this. La

radio espanola mas participativa y con los contenidos de
mas calidad.

£ | I ondacero

[CE R

30 630.2K 28M

Followina Fo |: WwWers Likes
X Onda Cero, 24 horas de informacion y
entretenimiento. Te mereces esta radio.

Onda Cero

Share your videos with friends, family, and the world




Comprueba

Instagram

La Moncloa

La Moncloa. 301,835 likes - 9,378 talking about this. Pagina
oficial del Gobierno de #Espana.
hitp://www.lamoncloa.gob.es #AccionDeGobierno

La Moncloa

desdelamoncloa

La Maoncloa

49 409K 247K
Following Followers Likes

Bienvenidos a la cuenta oficial del Gobierno de
Espana.
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La Moncloa

Bienvenidas y bienvenidos al canal oficial del Gobierno de
Espana. Aqui podras encontrar toda la actualidad y
actividad del Gobierno. Conoce |la agenda y la actividad d. ..

La Moncloa
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El clickbait es una técnica utilizada en internet para atraer
clics mediante titulares llamativos o sensacionalistas. Su
objetivo no es necesariamente informar, sino generar
trafico hacia una pagina web, muchas veces a costa de

ofrecer contenido enganoso o de baja calidad.
Si bien puede ser una estrategia efectiva para aumentar el numero de
visitas, su uso excesivo o deshonesto puede afectar la credibilidad de una

marca o medio de comunicacion.



Cémo identificar el clickbait

1. Exageracion

Los titulares usan términos absolutos para presentar una opinion subjetiva como un
hecho. Frases como «No creeras lo que sucedio» o «El mejor truco de la historia» son

claros ejemplos.

2. Discrepancia del contenido

El titulo sugiere un analisis profundo, pero el contenido realmente se enfoca en una
oferta comercial o carece de sustancia.

3. Promesas inalcanzables

Se genera una expectativa de aprendizaje o analisis que no se cumple, desviando la
atencion hacia otro tema irrelevante o publicidad de marca o producto.



Como identificar el clickbait
4. Informacion incompleta

Se omiten detalles clave del contenido, generando incertidumbre y obligando al
usuario a hacer clic para obtener una informacion basica.

5. Omisiones de contexto

Se presentan datos sin dar detalles sobre el trasfondo, lo que puede llevar a una
interpretacion erronea o tergiversada de la informacion.

6. Influencia manipuladora

Se utilizan frases que apelan a las emociones para inducir el clic, generando una
sensacion de urgencia o miedo a perderse algo importante (FOMO).

7. Sensacionalismo

Los titulares exageran la importancia de un hecho para generar impacto, a menudo
con datos fuera de contexto.

4



Comprende

:Camisetas de rayas perjudican la e

salud? ;Cuidado! Un estudio 28 Datos muy aterradores y
demuestra que estas prendas son e O e
nocivas Unichemo huanenc poia e ey g os huesos en meqos de PR

. . . . . . by Mictoria Vouloumanos
Un estudio realizado en una universidad de Holanda demostro que las rayas tienen BuzzFeed Siafi
un efecto negativo en la salud.
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:Eres el tipo de persona a la que le encanta contar datos
e aterradores al azar que asustan a sus amigos?




Fundacion ﬂ-

Sentencia contra el ‘clickbait’ en Espafia, ifreno a los titulares
engafiosos?
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e Cibertips: / pasos para detectar Fake News
Fundacion Cibervoluntarios

CIBERTIPS

CIE™,
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/ PASOS PARA DETEGTAR UNA FAKE NEW

) Watch on {28 Youlube




Portada - Maldita.es

Luchamos contra los bulos y hacemos periodismo para que
no te la cuelen. Con tu ayuda paramos la desinformacion y
la mentira.

M
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